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INTRODUCAO

O Estado do Maranh&o tem apresentado uma part@mpagpressiva nas
producdes nacional e regional de mandioca. No emtancadeia produtiva no Estado vem
apresentando seérias restricbes nos diferentes @les a compdem. No tocante a
comercializacdo, observa-se a necessidade dear&aci origem dos produtos, identificar o
padrdo e os atributos de qualidade dos mesmogedaritas variaveis.

Este resumo apresenta parte dos resultados refer@nim estudo de mercado
de mandioca e derivados realizado no Municipio @ ISiis (MA). Os dados sé&o referentes

aos segmentos de feiras livres (em sua maioritgoadistas.

MEDOTOLOGIA

O presente trabalho foi desenvolvido no MunicipoS#o Luis (MA), entre 0s
meses de junho a novembro de 2004, por meio dewstas realizadas nas feiras livres e nos
atacadistas. Os locais foram selecionados levamdoys consideracdo os dados do Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresabré®) e do Instituto Municipal de
Producado e Renda (IPR), obtendo-se uma amostraageniie a 43 pontos de venda, dividida
em feirantes (37), atacadistas (3) e atacadis@edaa (3).

ApoOs a elaboracédo dos questionarios procedeu-saliaacdo do seu pré-teste
e o treinamento dos entrevistadores. Os atacadistasnfselecionados de acordo com a
distribuicdo espacial no Municipio de S&o Luis (Mpdrém, encontraram-se dificuldades
em coletar informagbes neste segmento. Os comusiade Ceasa classificados foram

considerados como atacadistas, adotando-se 0 mesténo para a selecdo. Quanto a
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amostra nas feiras livres, o numero de question&eice uma relagéo direta com o tamanho
da feira livre. Quanto maior a feira livre, maiogaantidade de questionarios aplicada. Nas
feiras de pequeno porte aplicaram-se dois questimg&nquanto que nas de meédio porte,
trés questionarios, e nas de grande porte, quagstiQnarios. Para definir o tamanho da feira
livre foram considerados o0s seguintes aspectosulaggo de influéncia (informacgdes
referentes a populacdo dos bairros) e &rea ocypddanesma. A localizacdo desses pontos
de comercializacao (feiras livres e atacadistas)sébecionada de modo que o universo
amostral abrangesse todo o Municipio de S&o Luisgiado assim diferentes niveis
socioecondmicos (Oliveirat al., 2005).

O questionario foi estruturado com questbes qudivtis e qualitativas,
relacionando-se assuntos e objetivos inerentes naercmlizacdo dos produtos e aos
subprodutos da mandioca.

No tratamento dos dados utilizou-se o software rSphiéxica® (Sphinx,
2005).

RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados aqui apresentados abrangem, em sae pa#e, ao setor de
feiras livres 86,0 % (Tabela 1). Cerca de 79 % fmisantes possuem apenas um
estabelecimento comercial, localizado, geralmetéstro do mercado, com frequéncia de
trabalho predominantemente semanal — dois permanabertos todos os dias da semana

—, atuando preferencialmente em apenas uma fera li

Tabela 1 Percentual de atuacédo dos comerciantes de S&dMAliem cada segmento.

Area de atuacdo Quantidade citada Frequéncia (%)
Feiras livres (feirantes) 37 86,0
Atacadistas 3 7,0
Ceasa (atacadistas com box na Ceasa) 3 7,0

Fonte: Dados da pesquisa

Os derivados da mandioca, comercializados nassféirges, geralmente sao
oriundos de outros fornecedores, demonstrando endépcia em relacdo aos intermediérios
e aos atacadistas. Quanto aos produtos comerdadizalestacam-se a farinha d'agua e a
farinha seca, com uma comercializagcdo média/més8#8,9 t e 1.780,2 t, respectivamente.
Porém, em menor expressao, citam-se também outndsitps: farinha mimosa, tapioca de

bolo e fécula, tendo este ultimo uma vasta aplcagifabricacdo de subprodutos, tais como



biscoitos e beijus, pois sdo bastante consumidd$ondeste Brasileiro.

Os comerciantes maranhenses entrevistados apontagam ordem de
importancia, os seguintes critérios para a escdiaeus fornecedores: a qualidade dos
produtos, condi¢cdes de preco e prazos de pagarm@arecidos e a regularidade de oferta,

sendo também esses critérios usados no caso deassiael mudanca de fornecedor.

Tabela 2.Principais critérios de escolha dos fornecedorassprlodutos da mandioca em Sao
Luis (MA).

Critérios de escolha dos fornecedores %
Qualidade do produto 31
Preco e prazo de pagamento 18
Visita a empresa 13
Fornecedores tradicionais 8
Outras (bom atendimento e regularidade de oferta) 0 3

Fonte: Dados da pesquisa

Quanto a origem dos produtos, nos periodos de safraal os comerciantes
das feiras livres adquirem de varios estados: BaRara, Mato Grosso do Sul e Sao Paulo,
onde h& maior oferta e os precos sdo mais acess{ei produtos adquiridos em maior
guantidade pelos comerciantes de S&o Luis, saanhdarseca e fécula, oriundas
principalmente dos estados do Parana e do Par@efsdos de mandioca oriundos do
Maranh&o, comercializados nas feiras livres e ma@sadistas, concentram-se, quase que em
sua maioria, na farinha d’agua, que, segundo 52@%centrevistados, apresenta qualidade
considerada muito boa.

A pesquisa mostrou também que os derivados da owmdiomercializados
no mercado de Sao Luis (MA), sdo comprados a gpmies comerciantes, de modo que sdo
embalados mas ndo possuem nenhuma marca propreyeegrande maioria (91,7 %). Essa
informacéo evidencia-se pelo fato de que 53,0 %nésaos critérios pequena e muito
pequena) dos entrevistados revelaram que os codstgnidao pouca importancia as marcas
(Tabela 3). No entanto, ha produtos que possuencamaconsolidadas no mercado,
demonstrando ser um fator relevante na hora da reonpelo menos para uma pequena
parcela dos consumidores de fécula e das faririageale seca.

Quanto a decisdo de compra dos consumidores andatiagua e de farinha

seca, o preco foi a variavel determinante, senégoguca importancia foi dada a marca.

Tabela 3.Percentual de feirantes de S&o Luis (MA) sobrdilzagdo de marcas proprias.



Grau de importancia das marcas Frequéncia (%)

Muito alta 0,00
Alta 23,5
Média 23,5
Pequena 41,2
Muito pequena 11,8

Fonte: Dados da pesquisa.
No que diz respeito a cor da farinha d’agua, 90,508% entrevistados

consideram que os consumidores conseguem assaxiada produto a presenca de corantes
(artificiais ou naturais) e 100,0 % consideram gwer amarela intensa implica a presenca de
corantes (artificiais ou naturais). Os entrevistad@mbém informaram que 57,1 % dos
consumidores rejeitariam o produto caso fossenrimddos que a cor amarela era derivada
de corantes artificiais.

CONCLUSOES

O fornecimento de derivados de mandioca, nas feuas de Sao Luis (MA),
mostrou-se atrelado a acado de intermediarios aditias, com a entrada de muitos produtos
oriundos de outros estados.

Os produtos farinha d’agua e farinha seca sdo as ocamercializados nas
feiras livres, sendo a farinha d"agua praticameritenda do Maranh&o. Quanto a qualidade
desse produto, os entrevistados o consideram delape muito boa, e associam a cor do
produto a presenca de corantes. Observou-se quaéoa parte dos consumidores rejeitaria o
produto caso informados que o mesmo contem coramtéigiais. Pouca importancia foi
dada a marca, embora existam marcas lideres

O estudo de mercado nas feiras livres também parndéntificar alguns
problemas e limitagcdes encontradas na comercializegs produtos derivados de mandioca,
destacando-se: falta de incentivo do governo l@ws produtores de mandioca e seus
derivados, tendo como consequéncia pouca oferfaatiitos, falta de fornecedores e baixa
gualidade de alguns produtos, implicando a compraetros estados, ocasionando aumento
de precos em decorréncia do alto custo de trarspatis despesas inerentes ao processo de
intermediacao.
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