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INTRODUCAO

A Microrregido Urucuia Grande Sertdo, uma das geeecompdem a Mesorregiao de
Aguas Emendadas, com area de drenagem de 27.988,&trangendo onze municiplos
uma das principais sub-bacias do Rio S&o Frand@mm baixa densidade demografica de 3,6
hab/knf (BRASIL, 2007). A renda per capita média é de RB4,20 hab/ano. A pobreza atnge
61,63 % da populacdo, com taxa de mortalidadetihf® um ano de idade de 29,8 por mil
nascidos vivo. A desigualdade da renda, medida ipelice de Gini, é de 0,63 (BRASIL,
2005).

Tais indicadores indica uma regido que ficou a srargo desenvolvimento econdémico,
recentemente alcancado pelas regides vizinhas,rudesdas agdes estatais como A Marcha
para o Oeste, a construcdo de Goiana e Brasibaligigdes rodoviérias, e da execucdo dos
planos de desenvolvimento agricola, que terminawplocar a Regido dos Cerrados entre 0s
grandes produtores mundiais de graos. No entgmtodaicio de mandioca e seus derivados, na
regido, se baseia em métodos tradicionais, conobaixeis de competitividade.

Nos ultimos anos, foram formalizados 56 novosrdaasgentos da reforma agraria, com
mais 3.000 familias vivendo neles, com renda ppitacanferior a um salario minimo e nivel
educacional igualmente baixo. Essa regido é detewi® importante potencial produtivo na
forma de: (1) forca de trabalho, na sua maiorisypasta de produtores familiares, assentados
da reforma agraria, trabalhadores rurais e comdeglaxtrativas; (2) condi¢cdes agricolas

favoraveis no que se refere aos fatores edafoatiosat A mandioca, cultura que ndo exige
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grande volume de capital e de trabalho, é pratgaca@a comum nesse meio social,
representando uma fonte de alimento para o homammeis, bem como uma fonte de renda.
Aléem da utlizacdo de sua rain natura, através de seu processamento, obtém-se seus
derivados como polvilho doce e azedo, e féculgatente utilizados na preparacdo de uma
extensa gama de alimentos, bastante apreciadoge&io popular e também, recentemente,
pelas classes média e alta.

Com as exigéncias atuais dos grandes mercadosmpetividade das cadeias
produtivas estd em funcdo dos fatores associadoansformacéo eficiente de insumo em
produto, bem como do processamento e da distribuigdn garantia de qualidade e de
seguranga, ndo so para satisfazer as exigéncieessap dos clientes, mas também para atender
aos padrdes estabelecidos por normas técnicas BFRREDO et al., 2004).

Nesse contexto este trabalho coloca a questdo: @omercado regional de amilaceos
(fécula, polvilho doce e polvilho azedo) se orgarézquais S80 0S seus principais canais de
comercializagcao? Este trabalho integra um projetms mamplo que tem por objetivo
dimensionar e descrever a cadeia de producdo dalionando Vale do Rio Urucuia,
identificando e caracterizando os atores que est&olvidos nos diversos segmentos que

compdem essa estrutura.

METODOLOGIA

Para estudar os segmentos atacadista varejista tentmercado de farinha de
mandioca como de amilaceos (fécula, polvilho docegotvilho azedo) utilizou-se a
abordagem de pesquisa de campo, com aplicacdoedéianarios direcionados para os elos
atacadistas e varejistas. Utilizou-se o critéri@aahmstra estratificada por municipio e por tipo
de estabelecimento. Foram entrevistadas pessoasatgaen nos ramos de panificacao,
restaurantes, incluindo o café da manhd@ nos hostipermercados, mercados, bares,
lanchonetes, sacoldes, frutarias, cerealistas ascds carne; ou seja, todos os tipos de
estabelecimentos que comercializam a farinha dedimes, perfazendo uma amostra de
28,4% do universo de estabelecimentos da regiao.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Segundo Cereda (2005) o amido € o produto amil@e¢raido das partes aéreas
comestiveis dos vegetais (sementes, etc.). Fécolgp®duto amilaceo extraido das partes
subterrdaneas comestiveis dos vegetais (tubéraalizes e rizomas). O produto é designado
amido ou fécula, seguido do nome do vegetal deewridgamido de milho e fécula de



mandioca). Na cadeia de producdo da mandioca, assdes ou féculas sdo chamados de
amido natural ou nativo, para diferenciar dos asiaodificados. Os amidos s&o modificados
para adquirir caracteristicas que os amidos nati#ogpossuem.

Além da producéo local de polvilho doce, o abastesto da regido no tocante ao
polvilho doce, a exemplo do que acontece com outerssvados da mandioca, foi feito por
empresas distribuidoras, atacadistas e por repeeges comerciais das industrias
processadoras, localizadas no Estado de Minas 5@ Uberlandia, Montes Claro, Unai,
Arinos e Buritis), como por exemplo: RC Maquinaf\@omacao LTDA, SG dos Santos,
Representacdes Comerciais LTDA, entre outras. NadBsde Goids (Anapolis e Goiania), a
RMR Representacao LTDA, com sede em Goiania e &uam todo o estado, entre outras. No
Distrito Federal, nas regides Administrativas degukdinga e Ceilandia, com a MALU
Comércio e Representacéo LTDA, a BSB Alimentosteasu

O volume total anual de amilaceos de mandioca matigado na regido foi de 1.083,9
mil toneladas/ano, tendo a fécula nativa o maitunae comercializado, 68,1%; seguidos pelo
polvilho doce, com 23,6 %; e pelo polvilho azedomc8,3 % do mercado. A producao
domeéstica de polvilho doce supriu 11,7 % do merdadono, existindo para esse produto um
canal direto entre o setor produtivo e o varejipa. regido foi identificada apenas uma
cooperativa fazendo essa intermediacao do polditioe, a Cooperativa Agrosilvo Extrativista
do Sertdo Veredas. Essa cooperativa também fateamegdiacdo de outros derivados da
mandioca.

No caso da fécula nativa de mandioca, observogise 60,3% do volume
comercializado estd concentrado nos municipios aiti®® Arinos e Riachinho. Do total
comercializado, 100% do produto foi adquirido erntramiregides. Do total adquirido em outras
regides, 93,8% do mercado foi abastecido por orareasn provenientes do Estado do Parang;
6,2% do mercado foi atendido por marcas originat@®istrito Federal, de Goias e de outros
municipios de Minas Gerais. Cinco marcas domina&ésé % do mercado: Maniva, com 43,6
%; Amafil, com 16%; Pinduca, com 12,4%; Dona Jutam 9,3%; e Amil, com 5,3%;
enquanto os outros 13,4 % do mercado sao disputadamze marcas.

O segundo maior volume de comercializacdo naaefpéi de polvilho doce, com 256
mil toneladas/ano. Desse volume, 88,3% sao oriudddBarand, Distrito Federal e de outros
municipios de Minas Gerais. Do total provenienteodtas localidades, 70% originou-se do
Estado do Parana, abastecendo 58,2 % do coméroegida; enquanto 20% da marcas vindas
do Distrito Federal, abasteceu 25% do mercado.oflyméo local, sem marca, responde por

11,6% da comercializacao na microrregiao.



O polvilho azedo que representa apenas 8,3% doadw@ide amido encontra em Arinos
e Buritis 0 seu maior mercado na regido. Nesseasmonicipios, o volume comercializado com
esse produto foi de 49,3%. As marcas que se demtag# volume comercializado foram a

Maniva e a Amafil (Parand) e a Caipira (Batagudels), ocupando 80,2 % do mercado.

CONCLUSOES

A mandioca cultivada na regido oferece diversesraltivas de uso. Do total de raiz
produzida (14.800 toneladas, em 2006), apenas fair#ansformado em polvilho doce. Essa
producéo foi feita por pequenos produtores ruraiodna artesanal, com pouco ou nenhum
grau de organizacao e limitado acesso ao mercado.

Existe na regido um grande potencial de mercado @amido, visto que 97,2% da
oferta foi de produtos de outras regides, haveretessidade de melhorar a qualidade do
produto local e torna-lo competitivo, j& que o prep polvilho doce produzido na regido é o
mais alto. Portanto, para a conquista desse merapo® esta dominado por marcas ja
consolidadas, ha muito a ser feito, como: acOdadas para selecdo de variedades adequadas
(acdo de pesquisa da Embrapa Cerrados em andamenganizacdo de produtores,
capacitacdo, entre outras. Ha, também, necesdildaske investir na producdo de matéria prima
para assegurar o abastecimento de uma unidadeodespamento de fécula com sede em
Buritis. Se isso ndo acontecer, a industria, a pleme outras, podera fechar por falta de

matéria-prima para processamento.
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